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Resumen

La presente comunicacion analiza el discurso politico en Twitter en el contexto de Espafia a
finales de 2019. Este estudio se centra en los discursos en torno a los términos populismo,
populismos, populista, populistas en los tuits de los principales partidos politicos y sus lideres
participantes en las elecciones generales de noviembre 2019 (PSOE, PP, UP, Cs, VOX). El
corpus de tuits que contienen el token populis*, es decir, los términos populismo(s),
populista(s), se analiza a través de una metodologia hibrida para el analisis del discurso digital
(Alcantara-Pla, 2020). En primer lugar, el analisis se centra en determinar qué actor politico
utiliza el término, a quién se le atribuye la etiqueta populista y con qué frecuencia. En segundo
lugar, se analizan las coapariciones con populis*. Por Gltimo, a través del analisis discursivo
(Coesemans & De Cock, 2017; Kranert, 2020; Mancera Rueda & Pano Alaman, 2013), se
analizan los usos contextualizados y los elementos del significado del término, asi como las
estrategias linglisticas y discursivas caracteristicas de los tuits en el periodo analizado. Este
estudio muestra que los términos populismo(s), populista(s) desempefian un papel importante
en el debate politico en Twitter en el periodo electoral y previo a la formacion del Gobierno de
coalicion. Por un lado, populis* es presente en los tuits de todos los partidos analizados,
aunqgue con frecuencia y significados diversos. Por otro lado, populis* es utilizado para atacar
y descalificar a un adversario, asi como para dar la representacion legitima de su propio
partido por oposicién al “populismo” asociado a conceptos variados segun las inclinaciones
ideolégicas de cada partido. Si bien en el corpus la etigueta populista se le atribuye
mayoritariamente a Podemos (UP), un partido clasificado frecuentemente como populista, el
mensaje que contiene el término apunta a Pedro Sanchez (PSOE) y busca deslegitimar la

coalicién entre PSOE y UP.
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