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(Re)penser l'objectivité et formaliser un positionnement journalistique depuis
la périphérie

Retour sur le processus reflexit d’'un média alternatif

Sabri Derin6z, Chercheur au centre de recherche Engage (UCLouvain). Yves Raisiere, Rédacteur en chef de la revue Tchak.
Journalismes engagés, médias « indépendants » : Repenser l'objectivité depuis la périphérie, Université de Liege, 28 et 29 mai 2026



Tchak | média paysan et citoyen

 Piloté par une société coopérative afinalité sociale (création en mai 2019).
580 coopérateur-ices, 30 associations partenaires.

 (Canaux: revue trimestrielle, newsletter bimensuelle, réseaux sociaux.

« Slow journalisme(enquéte, décryptage, grand reportage). g*gnquéteé
. Reportages
. . . . . ¥ -Criti
» Diffusion payante : 1.600 exemplaires en Wallonie et a Bruxelles. oé’é’fy"pf;;‘é‘;"e

Objectif 2.200 fin 2027.  Débats |

: POUR Vous

ABONNER

POUR OFFRIR

- Budget : 230.000 euros par an, dont 90.000 via aide & la presse. ] 1

UN NUMERO

* Points de vente : 125 (librairies indépendantes, coopératives
partenaires, épiceries, magasins a la ferme, etc)

« Salariés: 3(2,5ETP) - Free-lance: une petite vingtaine.

* Auprintemps 2022, Tchak a participé a la création du collectif Kiosque.


https://kiosque.media/

Démarche

Juin 2024 - 5°anniversaire de Tchak > Plan de développement.

1. Financier.

2. Ligne éditoriale, contenu et refonte graphique de la revue et du site.
3. IT, gestion en ligne et refonte site internet/boutique.

4. Marketing éditorial.

Pourquoi une réflexion sur notre ligne éditoriale?

* Notre média disposait d’'une charte organisant I'indépendance de la rédaction, mais pas d’un
manifeste expliquant notre positionnement.

* Beaucoup de questions relatives a notre engagement. Interne (rédaction), externe (public),
professionnel (autres médias).

* Stratégie de différenciation.
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LA REVUE PAYSANNE ET CITOYENNE QUI TRANCHE

En complément d’autres approches

B

Volonté d'un « regard extérieur » de
chercheur sur les contenus produits

Co-construction des objectifs de la Un nouveau

recherche : = superprédateur
qualite journalistique, iy
cohérence avec la ligne éditoriale, % <

positionnement éditorial « engagé » de
la revue,

publics potentiellement touchés.
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Revue de littérature

= Médias « alternatifs »
=Définir et évaluer la « qualité » du journalisme

" Positionnement éditorial et du réle du journalisme et du
journaliste (spécialisé)

" Publics potentiels et pratiques informationnelles.



Prob

ématisation et méthodologie

= Comment des contenus de la revue
peuvent-étre percus en matiere :

1) de « qualité » ;
2) de « positionnement » et de « role » ;
3) de « publics » ?

= Approche discursive accompagnée par
des logiciels d’analyse statistique
textuelle et analyse thématique des
contenus.

* Méthodologie adaptée au contexte
spécifique

Catégorie :

Exemples de parametres retenus :

« Qualité »

Professionnalisme : respect des normes journalistiques, notamment
dans la sélection des sources (indépendantes, transparence, diversité,
proactivité), séparation claire (entre information et opinion, publicité,
etc.).

Pertinence: thémes « importants », traité « au bon moment », dans
une perspective sociale et non individualisée.

Contextualisation : informe en profondeur, replace dans un contexte
plus large.

Diversité : de sujets, d’angles, de points de vue, de profils.

Autres : place des émotions, rapports sociaux sous-jacents, originalité
dans la forme, accessibilité.

«
Positionnement
» et « role »

Le contenu correspond-il a la ligne éditoriale revendiquée ?

Semble-t-il répondre a son role démocratique revendiqué (aide a la
formation d’opinion, a la mise a 'agenda ?)

Quels sujets sont choisis ? Quels angles (ne) sont (pas) choisis ? quels
sont les cadrages (causalité, solutions, justification, axiologie) ? Quels
sont les rapports sociaux sous-jacents ?

« Publics »

Quel public semble visé ou potentiellement touché par ce contenu
(lecteur modele ?) ?

Quels sont les interactions directes ou indirectes avec le public dans
les contenus ?
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Classe 1: (Re)penser le modéle agroalimentaire (niveau « meso »)

Cette classe reflete un discours engagé sur l'alimentation durable,
l'agroécologie et les modeéles économiques alternatifs. L'accent est mis sur les
projets locaux, collectifs et coopératifs, avec une valorisation explicite des
circuits courts, des initiatives citoyennes et des structures participatives. Le
vocabulaire dominant (coopératif, social, projet, transition, solidarité, citoyen)
indique une perspective d'action concréte vers des alternatives économiques
et sociales au modeéle agro-industriel dominant.

Classe 2 : Raconter les vécus a la ferme (niveau « micro »)

Cette classe correspond & une approche narrative centrée sur les récits de vie,
les trajectoires individuelles ou familiales et les témoignages directs issus du
monde agricole local. Elle privilégie 'incarnation des enjeux agricoles dans des
réalités vécues par des acteurs concrets : agriculteurs, éleveurs, villageois.
L’accent est mis sur la proximité, physique, émotionnelle.

Classe 3 : Enjeux agroalimentaires a grande échelle (niveau « macro »)
Cette classe incarne une dimension critique et systémique des enjeux
agricoles, alimentaires, environnementaux et économiques. Elle aborde des
problématiques a 'échelle nationale, européenne ou mondiale, en mobilisant
des questions de régulation politique et €conomique (normes
environnementales, marché global, pollution, impacts écologiques). Le
discours porte ici sur la dénonciation explicite des dérives industrielles, avec
une dimension analytique et critique forte (inflation, grande distribution,
pesticides, pollution).
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Faire « vivre » la recherche

Objectifs multiples du rapport de recherche :

= Fournir des résultats relatifs a I'analyse des contenus

= Fournir un état de I'art compréhensible et nourrissant la réflexion
des acteurs

Intégrer le contenu du rapport dans les discussions et réflexions :
= Rencontres et discussions
= Entretien

" Point d’échange régulier



Les sultes

Apres partage de la recherche

1. Ateliers de réflexion sur les différents axes.

2. Création d’un manifeste, mise en ligne et diffusion (numérique et présentiel).
3. Redéfinition de nos publics cibles et de formats dédiés.

4. Redéfinition des offres et des prix.

5. Rapport d'impact (comment faire vivre le manifeste).
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