
Redelijk en redeloos twitteren: argumentatie en zelfpromotie door politici 

Politici gebruiken Twitter veelal voor zelfpromotie. Door een analyse van Twitterproducties 
door politici uit verschillende Europese landen, bespreken we hoe zelfpromotie argumentatief 
het verschil kan maken in de communicatie - vaak via journalisten - met burgers, en onder 
welke voorwaarden zelfpromotie een redelijk (ethotisch) argument uitdrukt, dan wel een 
(ethische) drogreden vormt. Eerst laten we zien hoe de Twitter-omgeving bepaalde 
affordances biedt en andere ontbeert voor politici met een boodschap. Vervolgens gaan we na 
welke argumentatieve doelen zelfpromotie kan dienen. Tenslotte behandelen we de vraag 
onder welke omstandigheden zelfpromotie kan beschouwd worden als argumentatief 
deugdelijk. 
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