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Comment Utiliser ce livret ?

Ce livret accompagne la dissertation doctorale intitulée « Beauté des données. Quelle est I'influence de
["ornementation des visualisations de données sur la construction de sens de [ 'utilisateur ? ». Dans cette
recherche, quarante expérimentations ont été menées en laboratoire afin d’étudier comment les
utilisateurs (professionnels de la communication numérique dans 1’étude) font sens des visualisations de
données ornementées. Chaque participant a observé vingt visualisations faisant partie d’un corpus de

guarante visualisations.

Le manuscrit, & de nombreuses reprises, fait référence aux visualisations de ce corpus, au cours
d’analyses et de commentaires. Pour des raisons pratiques, il était impossible d’illustrer chaque
visualisation de données au cours du texte. Utilisé en paralléle de la lecture, ce livret a pour objectif
d’illustrer rapidement et simplement les visualisations de données utilisées dans la recherche lorsque

leur présentation n’a pas été possible au sein du texte.
Le livret présente les visualisations comme suit :

e Sur chaque page de droite se trouve la visualisation ornementée, suivie de son homologue de
type standard. Les visualisations de 1 a 19 sont de type ornementé (junk), tandis que Les
visualisations de 21 a 39 sont de type standard (raw). Ainsi, sur la page 9, nous voyons la
visualisation n°1 suivie de son homologue, la visualisation n°21.

e Sur chaque page de gauche se trouve la visualisation des gaze data, réalisée grace a la technique
de bundling. Cette technique, utilisée et expliquée dans la cinquiéme partie du manuscrit, permet
de détecter des chemins de lecture similaires pour tous les participants. Ainsi, les données de
regard apparaissent visualisées, en vis-a-vis avec les visualisations du corpus qu’elles

concernent.

Suite a une erreur survenue au cours de I'expérimentation, le corpus se compose de 38 visualisations et
non de 40 comme prévu initialement. La source des visualisations ornementées (adaptées a I’expérience)
se trouvent en bas de chaque page. Il n'y a pas de sources pour les visualisations standard puisqu'elles

ont été congues spécifiquement pour les expérimentations.
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Visualisation n°1

Les destinations a Ia mode

les moins chéres
pour faire durer le beau temps

Visualisation n°21

Voyager entre septembre et décembre : les destinations a la mode les moins chéres
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v 631 653
c
¢ 500
X
= 492 508
& 455 458 463
400
200
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New Dehf Jakarta Maie Johannesbourg Dar esSalsam Zanzibar Le Cap Denpasar Mahe Auckland
Destination

Source : Kayak, 2018, Les destinations a la mode les moins cheres pour faire durer le beau
temps, https://www.kayak.fr/news/top-10-destinations-pour-fuir-hiver/



https://www.kayak.fr/news/top-10-destinations-pour-fuir-hiver/
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Visualisation n°2
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Visualisation n°22

Une nuit de sommeil au nouvel an

Heure moyenne du coucher et du lever Nombre d'heures de sommeil

Japon L 8:14
Espagne
Allemagne
France
Etats-Unis

Royaume Uni

Source : Paris Match (2018), Total d'heures de sommeil la nuit du jour de I'an, repéré
a http://www.impactvisuel.net/2015/01/06/dataviz-comparer-les-habitudes-du-sommeil.html



http://www.impactvisuel.net/2015/01/06/dataviz-comparer-les-habitudes-du-sommeil.html
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Visualisation n°3

Combien de temps vivent les animaux ?

Insecte

grenouilE rena

Gouraul ongule

Frvers Loup  Motan  lion Chevreul

Chouette  Qurs

Cyane permoquet O

Rhinosros
Béphart

~Dme

o

Fouge : mammiféres

e
Tortue geame50

noir : oiseaux bleu : autres wenébrés jaune : inwertébrés

O'aprés les rapports des 2005 et les estimations des biologistes, on pewt s'attendre 3 ce que
certaing animaux atteignent I'ge moyen. Les individus ont &é signalés comme plus dgés.
(Données du Field Miseum of Matural History).

Visualisation n°23

Invertebrés

Oiseaux
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—
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Années

Source : Auteur inconnu, How long do animals live ?, repéré

a https://visual.ly/community/Infographics/animals/how-long-do-animals-live



https://visual.ly/community/Infographics/animals/how-long-do-animals-live
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Visualisation n°4

TOTAL FOOD CONSUMED IN 2010
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Visualisation n°24

Poulet
Légumes
Pétes

Riz

Frites

Boeuf

Fruits

Dinde

Veggie Burger
Soupe

Porc

Fruits de mer
Salade

Pizza
Jambon
Yaourt Grec

Sushi

Aliments consommés en 2010 (par portions présentes dans un repas)

) I A B 531
I N E S B B 256
I N S B 151

I I B 123

|

|

I 54

I 43

I 40

&

I 55

I 55

3

o 50 100 150 200 250 300

Source : Manning L., 2011, Total food consumed in 2010, repéré
a https://www.flickr.com/photos/laurenmanning/5658991033/
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Visualisation n°5

Visualisation n°25

TOUJOURS

57%

JAMAIS

I 7%
LA PLUPART DU TEMPS
36%

Le port du préservatif lors d'un rapport avec une
nouvelle personne (Europe)

36%

® Toujours La plupart dutemps  ®mJamais
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Visualisation n°6

ARGENTINE
Oiseau 7 %
o~ Poisson 8%

Chat

avec un animal ique, par espéce

Chien
66%

BRESIL

ETATS-UNIS

CHINE

Visualisation n°26

T
50 60

Pourcentage de la population vivant avec un animal domestique par pays

Qiscan meee— 7%
. Poisson  n— 5%
Argentine Chat

32%

66%

Chien

Autres  — 6%

Qisean  e—— 11%

Poisson  e——— 7%
Brésil Chat

28%

58%

Chien

Autres m— 5%

Ciscau  — 6%

Poisson  — 11%
Ertats-Unis Chat

30%

50%

Chien
Autres T— 5%
Oiscan  — 5%
Poisson  e——— 179
France Char

41%

29%

Chien

Autres ——— Y%

Qiscau  — 5%

Poisson  —— 7%
Chine Chat  —— 10%

Chien
Autres E— 5%
Oiseau m 1%
Poisson  e—— 7%
Corée du Sud Chat  — 5%
Chien 20%

Autres 3%

0% 10% 20%

25%

60% 70% 80% 90% 100%

Source : La Nacion, 2017, Quelles sont les animaux domestiques préférés dans le monde ?, Le courrier
International, repéré a https://www.courrierinternational.com/grand-format/quels-sont-les-animaux-

domestiques-preferes-dans-le-monde
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Visualisation n°7

Le succés du champagne dans le monde
Premiers importateurs de champagne, en millions de bouteilles de 75 cl

Chiffre d'affaires a I'export :

2,6 Mds €

Royaume-Uni Etats-Unis Allemagne Japon Belgique

Visualisation n°27

Premiers importateurs de Champagne dans le monde
En millions de bouteilles de 75cl

30
95 Chiffre d'affaire a I'export
2,6 Mds €
20
15
10
| I
0
Royaume-Uni Etats-Unis Allemagne Japon Belgique

Source: Jenik C., 2018, Le succés du champagne dans le monde, repéré
a https://fr.statista.com/infographie/12229/principaux-pays-importateurs-champagne/
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Visualisation n°8

Les lieux touristiques les plus populaires sur Instagram
Attractions touristiques européennes les plus taguées sur Instagram *

@ecac

#EiffelTower #BerlinWall #BigBen #NotreDame #Oktoberfest
Paris Berlin Londres Paris Munich

@ @ © ¢
#Colosseum #Acropolis #lLaSagradaFamilia ~ #Alhambra  #BuckinghamPalace
Rome Athénes Barcelone Grenade Londres

Visualisation n°28
Attractions touristiques les plus taguées sur Instagram, par nombre de hashtags (millions)
Tour Eiffel - Paris I 7.3
Mur de Berlin - Berlin [ 4,6

Big Ben - London . 2.6

Notre Dame - Paris [ 25

Oktober Fest - Munich [N 22
Colisée - Rome N 1.8
Acropolis - Athénes [N 1
La Sagrada Familia - Barcelone [ 0.9
Alambra - Grenade [N 0,7

Buckingham Palace - Londres [ 0,6

Source : Jenik, 2017, Les lieux touristiques les plus populaires sur Instagram, repéré
a https://fr.statista.com/infographie/11138/les-lieux-touristiques-les-plus-populaires-sur-instagram/
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Visualisation n°9

Ce sont les 18/30 ans qui consomment le plus
de vin a l'occasion de 'apéritif.
I1 pése presque autant que le déjeuner.

REPARTITION DES PRISES
ALIMENTAIRES AVEC VIN

EN 2013, ,
SELON LE MOMENT DE LA JOURNEE

ENCAS

4%

o

GOUTER
0%
DINER

47%

EN 2013, A I’APERITIF SELON ’AGE

Visualisation n°29

Répartition des repas accompagnés de vin en 2013

23%

80/0 Selon le moment de la journée
50%
12%
7 % 40%
_ I
25%
23%

59 AB A8 &0

[ “ - e nm
%
1830 3139 40449 50 . m
ANS ANS ANS ANS et PLUS a En cas Apéritif Déjeuner
s95 Selon |'age
23%
20%
18%
15%
12%
10%
0% I
18-30ans 31-39ans 40-49 ans

Source : VinoVision, 2018, Répartition des prises alimentaires avec vin, repéré
a https://twitter.com/VinoVisionParis/status/953256537383895040

47%

™

50 ans et plus
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Visualisation n°10

L G BOVISA

S

\{.7

NN

% Rombre d'hzbitantsen 1993

VSl e ol oAl S o o Nl e

A

. Nombre d'habitantsen 2011
52,

Visualisation n°30
Evolution de la multiculturalité a Bovisa
Chinos ¥ .,
Egyptiens -"5236
Philippins g2t .,
Marocains | &

Sénégalais .ﬁ 4o

1999
w2011
Cingalais -2"7£152
Peruviens &gag
Equatariens &557
T ) 552 .
Nombre de personnes
Source : Auteur inconnu, Bovisa Multiculturale, repéré

a http://jobloving.com/infographics/educational/data-visualization-bovisa-multiculturale-by-
densitydesign-via-flickr/
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Visualisation n°11

Les saisons les plus meurtriéres de Game of Thrones
Nombre de morts par saison dans la série "Game of Thrones"

540

Visualisation n°31
Les saisons les plus meurtriéres de Game of Thrones

540
246
182
130
87
] .

Saison 1 Saison 2 Saison 3 Saison 4 Saison 5 Saison 6

Nombre de morts par saison

Source : Boittiaux P., 2017, Les saisons le splus meurtrieres de Game Of Thrones, repéré
a https://fr.statista.com/infographie/10815/les-saisons-les-plus-meurtrieres-de-game-of-thrones/
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Visualisation n°12

Luke, de quelle couleur est ton sabre laser ?

Nombre de sabres laser par couleur dans "Star Wars", dans la trilogie originelle
et I'univers étendu

Bleu
40 Rouge
30 Inclut le noir, argent,
bronze, carmin,
magenta, turquoise
20
10
Jaune mayve Autres
Violet
f Blanc Orange
0 | W
[ ]

ER )
e =m_.

En cas d'overlaps entre la trilogie originelle et ['univers étendu, seul un sabre laser a été compteé.
Inclut seulement les sabres laser pour lesquels les données de couleur existent.

Visualisation n°32

Nombre de sabres laser par couleur dans "Star Wars"
(Univers étendu compris)

40
38
27

Inclut le noir, argenté, bronze,
carmin, magenta et turquoise

10 T

8
6
4
n - - 1
]
Vert

Bleu Rouge Mauve Jaune Violet Blanc Orange Autres

En cas d'overlaps entre |'univers étendu et les trilogies originelles, le sabre laser n'a été compté gu'une fois.
Inclut seulement les sabres lasers pour lesquels les données de couleur existent.

Source : Hickey W. et Doote R., 2017, Every Color Of Every Lightsaber In ‘Star Wars,” In One
Chart, https://fivethirtyeight.com/features/every-color-of-every-lightsaber-in-star-wars-in-one-chart/
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Visualisation n°13

Un repas moyen au restaurant est quatre fois
plus grand aujourd’hui qu'en 1950

Maintenant

Frites Burger Soda Frites Burger Soda

Visualisation n°33

Au fast food, un repas moyen est quatre fois plus grand aujourd'hui qu'en 1950

1190gr

340gr
190gr 198gr
Frites Burger Soda

H 1950 ®Aujourdhui

Source : Murray A., 2017, The average restaurant meal is more than four times bigger than the
1950’s, https://twitter.com/docandrewmurray/status/938011463331049472
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Visualisation n°14

Disponibilité des produits laitiers congelés aux Etats-Unis, par habitant

Sorbet, yogourt glacé et autres
Créme glacée faible en matiere grasse ou sans matiére grasse

Créme glacée ordinaire

Années
118k 12.7kg 9.5kg
1,3 ,
. ; 3,4 ; i
r 2’.8 s » 2’7 P g g 2.’7 K -

NB: Le poids par personne comprend les ingrédients tels que les fruits, les noix et les bonbons
que le fabricant ajoute aux produits. «Autres» comprend le mélange de mélamine, les glaces a I'eau
et d'autres produits laitiers congelés non standardisés.

Visualisation n°34
Répartition des produits laitiers congelés aux Etats-Unis, par habitant

B Créme glacée ordinaire W Créme glacée faible en matiére grasse et sans matiére grasse Sorbet, yogourt glacé et autres

12,9 kg

11,6 kg

9,8 kg

2014

1974 1994

Source: Auteur inconnu, 2017, Ice Cream per Capita in the US, repéré
a http://bigpictureagriculture.blogspot.com/2017/09/ice-cream-per-capita-in-us.html
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Visualisation n°15

Les pays les plus généreux du monde

% d'habitants ayant donné de l'argent a une association caritative en 2016 *

Birmanie g 91 %
Indonésie === 79 %
Malte " i 73 %
Islande == 68 %
Thailande 68 %
Nouvelle-Zélande 65 %
Pays-Bas mmm 64 %
Royaume-Uni Sf2 64 %
Australie g5 63 %
Canada jj+j} ‘ 61 %

* au cours du dernier mois. Les données se basent sur I'analyse de 139 pays.

Visualisation n°35

Les pays les plus généreux du monde

Pourcentaged'habitants ayant donné de l'argent a une association caritative en 2016"

Birmanie

o |

Islande
Thailande
Nowelle 7¢iand- |
Pays-Bas
Royaume-Uni

Australie

@

Canada

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

9
*®

“Les données se basent sur l'analyse de 139 pays

Source : Gaudiaut T, 2018, Les pays les plus généreux
monde, https://fr.statista.com/infographie/12318/les-pays-les-plus-genereux-du-monde/
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Visualisation n°16

Les Emirats arabes unis, pays de cinéphiles
% de personnes se rendant au cinéma dans les pays suivants, en 2016

arabEensqilE?\tig I — 54 %
Qatar ¥ NG 36 %
Liban 25 I 2° %
Egypte me I 13 %
Tunisie W%

55 % des Emiratis 22 % ont déja acheté 75 % des Emiratis regardent

regardent des films en ligne I'acces a des films en ligne des films a la télévision

Visualisation n°36

Personnes qui se rendent au cinéma dans les pays du Moyen-Orient en 2016

Les émiratis et le cinéma

55% 22% ont déja acheté ~ 75% regardent des
Regardent des I'accéss & des

films en ligne films en ligne

films a la
télévision

Source : Boittiaux P., 2017, Les Emirats Arabes Unis, pays de cinéphiles,
a https://fr.statista.com/infographie/12231/les-emirats-arabes-unis-pays-de-cinephiles

repéré
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Visualisation n°17

Le monde entier attend le Beaujolais Nouveau
Part des ventes de Beaujolais en France et a l'international

Ventes de Beaujolais 10 plus gros importateurs de Beaujolais
g?al;/\oce Japon o | (D 5 0
ttats-Unis 2= (D 0.0 »
rRoyaume-Uni SiZ (SEEGEGD 7.0 »
canada i+] (D 1.0 %
Belgique [l Il @ 5.0 %

suisse 1 @ 4.0 % '

Pays-Bas mmm @ 3,0 %

Allemagne ™ @ 2,5 %

40 % i 0 S ——
International Chine [l @ 1.8 %

Visualisation n°37

Part des ventes de Beaujolais

Japon [N 25%
Etats-Unis [N 20%
Royaume-Uni [N 17% ,

International

0,
Canada [ 11% 40%

Belgique M 5%

France 60%
Suisse [ 4%

Pays-Bas [l 3%
Allemagne M 2,50%
Chine M 1,80%
0,00% 10,00%  20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%  80,00% 90,00% 100,00%

Gaudiaut T., 2017, Le monde entier attend le Beaujolais Nouveau, repéré
a https://fr.statista.com/infographie/11869/part-des-ventes-de-beaujolais-en-france-et-a-I-
international/
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Visualisation n°18

Part des hommes et des femmes titulaires de chaire dans les universités espagnoles.

&

"
UNIVERSITE

: UNIVERSITE UNIVERSITE
UNIVERSITE  po VTECHNIQUE POLYTECHNIQUE ~ UNIVERSITE UNIVERSITE UNIVERSITE COMPLUTENSE UNIVERSITE UNED UNIVERSITE
DEHUELVA  DECATALOGNE DE CARTHAGENE DE CANTABRIE ROIJUAN CARLOS  DE VALENCE DEMADRID  ROVIRAIVIRGILI DE BURGOS

z:’;;‘" 93,22 91,63 89,13 88,05 87,93 73,06 71,13 69,44
Femmes QERL] 8,37 10,87 1,95 12,07 26,94 28,87 30,56

Visualisation n°38

Part des hommes et des femmes titulaires d'une chaire dans une université espagnole  mHommes = Femmes

Université de Burgos 66,67% 33,33%
UNED 69,44% 30,56%
Université Rovira I Virgli 71,13% 28,87%

Université Complutense de Madrid 72,55% 27,45%
Université de Valence 73,06% 26,94%

Université de Juan Carlos 87,93% 12,07%
Université de Cantabrie 88,05% 11,95%

Université Polytechnique de

Carthagéne 89,13% 10,87%

Université de Huelva 93,22% 6,78%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Source : EI Mundo, Madrid, 2017, Les maigres chaires des femmes, repéré
a https://www.courrierinternational.com/grand-format/infographie-les-maigres-chaires-des-femmes
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Visualisation n°19

- Dectpitatiol Avirals found i Mo ok Pk

2004 - 2014

T’HQ

DOT

20 4

30 A

50
CHICKENS  PIGEONS GOATS SQUIRRELS CATS

Visualisation n°39
Animaux trouvés décapités dans les parcs de New-York

(2004 - 2014)

50
42
10
H = =
H =

Poulets Pigeons Chevres Ecureuils Chats

Source : Chalabi, 2016, Decapited animals found in New-York parks, repéré
a https://www.digitalartsonline.co.uk/features/illustration/mona-chalabis-hilarious-thought-
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