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O presente plano de comercializagdo tem como objetivo principal reposicionar e
relancar o Centro de Promocao de Produtos Tradicionais criado em Setembro de 2011, no
ambito do projecto do Eixo Atlantico do Noroeste Peninsular (Eixo Atlantico) denominado “eixo
do interior”. Este projeto tem por objetivo primordial potenciar o desenvolvimento econémico,
a fixacdo da populagdo e a criagdo de emprego em areas do interior da Eurorregido Galiza-
Norte de Portugal de modo a poder contribuir para uma diminuicdo dos desequilibrios
existentes entre as areas do interior e as regides do litoral.

O desenvolvimento e o crescimento de negdcios e iniciativas empresariais no setor dos
produtos tradicionais é uma é&rea particularmente favoravel para impulsionar o crescimento
econdmico. Este crescimento é particularmente relevante nos territérios considerados neste
plano de comercializagdo onde o nimero de empresas individuais é superior a 67% e onde mais

de 85% das atividades empresariais empregam menos de dois funcionarios.

Os cerca de 160 produtores e mais de 500 produtos pertencentes a marca que serao
incluidos na gama de "Produtos Tradicionais da Galiza e do Norte de Portugal”, que este plano
de comercializagdo procura alcancar num horizonte temporal de 18 meses, reflecte um aumento
de quatro vezes quando comparado com o nimero de produtores que aderiu ao projeto em
etapas anteriores.

O impacto do projeto no tecido empresarial e produtivo do territério do interior do Eixo
Atlantico serd fortalecido com a incorporagdo de agentes, quer do setor publico, quer do
privado, o que contribuird para um aumento em cerca de duzentos do nimero total de agentes
nele envolvidos.

O aumento do numero de agentes envolvidos, o reforco da sua transversalidade e a
inclusao de estratégias de comercializacdo e cooperacao inteligente, permitirda multiplicar o
impacto do projeto em termos de criacdo e manutencdo de emprego, assegurar um ambiente
produtivo que é intensivo em mao-de-obra e onde a maior parte das empresas sdo de natureza
individual. Isto permitird assim gerar mais de 800 empregos diretos e indiretos associados ao
seu desenvolvimento.

Estes resultados traduzir-se-do, no ambito demografico, na fixacdo de populacdo através
da visibilizacién da mulher no d@mbito laboral rural, tanto através da criagdo de emprego por
conta propria (trabalho independente) ou por conta de outrem (trabalho dependente). Estes
resultados contribuirdo igualmente para inverter a situagdo da mulher em contexto rural,
territdrios estes marcadamente masculinizados, e onde o papel da mulher se associa,
tradicionalmente, a actividades de caracter ndo remuneratdrio.

A estes efeitos demogréficos e econdmicos, acrescenta-se o impulso que o projecto
suporé tanto no desenvolvimento e lancamento ao mercado de novas ideias como no processo
de dixitalizacion do ambito rural. Actuando como alavanca de novas iniciativas emprendedoras
no campo agroalimentar que aproveitem o talento do rural. Portanto, o desafio proposto de
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apoiar 20 novos projetos potenciais num periodo de tempo de 18 meses, apds o relangamento

do programa, parece ser razoavel e realista.

Para além disto, o projeto é considerado estratégico no sentido de que contribuira para
o progresso social e econdmico do territério do Eixo Atlantico e o fortalecimento deste
territério como um unico espaco com a configuragdo ideal para o desenvolvimento de ideias e
o consequente aparecimento de produtos de autor e produtos tradicionais no imaginario dos
consumidores (e a sua colocacdo no mercado). Isto, independentemente das ideias terem
surgido e produtos terem sido desenvolvidos na Galiza ou no Norte de Portugal. Desta forma, o
conceito "Produtos Tradicionais do Eixo Atlantico" substituird os "Produtos Tradicionais da Galiza
e do Norte de Portugal".

Este plano de comercializacdo inclui também acdes destinadas a impulsionar as
atividades turisticas e a fortalecer o vinculo entre o setor agroalimentar e a gastronomia,
gerando assim impactos positivos tanto em termos de emprego global, bem como em
contribuir para minimizar os efeitos da sazonalidade no setor do turismo.

Inicialmente, este plano de comercializacao prevé a incorporacdo de produtos nas
seguintes categorias: bebidas alcodlicas (vinhos, cervejas, aguardente, licores e outras bebidas
espirituosas); carne (carne fresca, carne seca, enchidos e conservas de carne), padaria e docgaria
tradicional; produtos lacteos (leite, queijo, iogurtes, manteiga, requeijdo, gelados); mel,
marmelada e compotas; dleo (azeite e azeitonas); produtos de natureza silvestre e de pomar
(conserva de vegetais, produtos a base de castanha, kiwi, “frutos vermelhos”, améndoas, e outras
frutas menos popularizadas) e cosméticos produzidos a base de produtos naturais. Esté prevista
a possibilidade de incluir novas categorias de produtos e produtores de forma simples e répida,
tanto por iniciativa propria de produtores, como a pedido de produtores especificos ou de
outros agentes do mercado.

Os valores centrais sobre os quais se posicionard a gama de "Produtos Tradicionais do
Eixo Atlantico" serdao: o valor da tradicdo, dos produtos menos homogéneos e com
caracteristicas especificas (os tais produtos de autor acima referidos), incorporando-lhes, assim,
os atributos préprios de proximidade, qualidade, salde e bem-estar e inovagdo. Valores estes
que serdo operacionalizados com potenciais lagcos estratégicos nos seguintes dominios:
gastronomia, produtos diferenciados e nao-transformados, novos métodos de producao
agricola e novos produtos.

Neste posicionamento estratégico delineado para a gama de "Produtos Tradicionais do
Eixo Atlantico", onde se procura dar resposta concreta as novas exigéncias dos consumidores, o
papel desempenhado pelos produtores serd fundamental.O produtor serd cada vez mais
responsavel por estabelecer uma ligacdo entre os consumidores de modo a que estes possam
aceder informagdo honesta e detalhada sobre quem é o responséavel pelo cultivo, detalhes da
colheita e composicdo organica dos alimentos e bebidas.

Os produtos incluidos irdo incorporar a designacao geografica de origem do produto, a
origem dos ingredientes e o uso de certos métodos de producido e fabrico. Serdo também

incluidas outras informacdes a respeito das caracteristicas que permitirdo ao consumidor
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associar o produto como sendo um produto tradicional de origem local, tanto em termos de
valores tangiveis (praticas de producdo e distribuicdo sustentadveis, processamento industrial
minimo, uso limitado de produtos quimicos e fertilizantes, a existéncia de praticas de trabalho
justas, diretrizes para garantir a producgdo, e até mesmo o bem-estar animal), como de valores
simbdlicos (a personalidade do produtor, o valor paisagistico da area cultivada, a capacidade de
preservar a qualidade dessa mesma paisagem e uma série de outros fatores que enaltece todo
o processo produtivo (informagdo que permitird refletir todo um percurso histérico sobre a
producdo de um alimento).

Esses fatores fazem com que nem todos os produtores se encaixem no projeto, nem os
seus produtos na gama de "Produtos Tradicionais do Eixo Atlantico". Somente os produtores
localizados no territério do Eixo Atlantico que possuem uma certa cultura e saber sobre um
processo produtivo, que se quer associado ao territério, respeito pelo tradicional e pouco ou
nada industrializado serdo considerados. E, do seu portfélio de produtos, apenas os produtos
que possuem uma série de caracteristicas associadas a cada uma das gamas de produtos serdo
incorporados; algumas dessas caracteristicas sao:

1.- Incluir "ingredientes tradicionais” tipicos destes territérios que possuem uma
“composicao tradicional” (matérias-primas no caso de produtos primérios) e, no caso de
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elaboracdo, seguem um “sistema tradicional” ou “artesanal” de producdo prépria e
diferenciada, e/ou, um método de processamento ndo intensivo em processos

industriais.

2.- Contemplar “personalidade”, isto é produtos com um historial, e identidade prépria,

evitando, assim, uma homogeneizacdo dos produtos (na Galiza e no Norte de Portugal).

3.- Assegurar a autenticidade, que em qualquer caso deve ser compativel com a atencéo
aos requisitos da procura dos consumidores em termos de seguranga, respeito
ambiental e animal, inovacdo, métodos de promocdo e marketing inteligente
intrinsecamente ligados a projetos de colaboracédo entre agentes.

4.- Assegurar o carater “saudavel” dos produtos.

Com base nestas caracteristicas, foi analisada a situagdo atual e as tendéncias nas areas
de consumo, producéo, distribuicdo e cooperagao inteligente, é posteriormente formulado um
plano de acdo, com um horizonte temporal de 18 meses, abrangendo 33 a¢des, agrupadas em
12 linhas estratégicas de acdo para poder enfrentar os quatro principais desafios que precisam
de ser enfrentados.

Este plano de comercializagdo procura facilitar a colocagdo de "Produtos Tradicionais do
Eixo Atlantico" nos mercados, pois apds estes serem colocados no mercado, o alinhamento
entre o processo produtivo, as caracteristicas associadas ao produto e o respeito pelas
vontades dos consumidores, permitira um fluxo de vendas crescente para cada um dos
produtos.
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A implementagcao deste plano de comercializacdo requer nao sé a redefinicdo dos
esforcos a serem realizados pelos atuais agentes promotores do projeto (o Eixo Atlantico, os
concelhos promotores e os produtores aderentes), mas também a inclusao de novos parceiros
nos dominios publico e privado, a procura de fontes de financiamento e a elaboracdo de um
modelo administrativo que seja financeiramente sustentavel no longo prazo, no qual as
empresas participantes assumem a sua quota de contribuicdes, de acordo com os beneficios
diretos que o projeto lhes proporcionara.
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